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прет-а-порте 
с пеленок

Валентина Палома
Пино (5) – долгожданная
дочь Сальмы Хайек и

французского магната Фран-
суа-Анри Пино – с младенче-
ства носит одежду от Gucci, Yves
Saint Laurent, Balenciaga и Stella
McCartney. Это и не удивительно,
ведь всеми этими брендами вла-
деет ее собственный отец. Роди-
тели малышки уверены, что вос-
питание хорошего вкуса начина-
ется в прямом смысле с пеленок,
и чем дороже и красивее будут
вещи на ребенке с самого ранне-
го его возраста, тем большим це-
нителем прекрасного он выра-
стет. В Европе такое трепетное
отношение к детской одежде ста-
ло культом. Во Франции бережно
хранится традиция передавать по
наследству дорогие детские
вещи ручной работы. В детской
моде haute couture существует
целое направление – крестиль-
ная одежда категории прет-а-
порте де-люкс. Многие европей-
ские дизайнеры работают в этом
направлении, в частности, в Ита-
лии престижные конверты и пол-
зунки выпускает компания Franco

Pappi, а в Дании – Модный дом
Pippi. Главным почитателем этого
бренда является датская коро-
левская семья.

брендовые
«лохмотья»

Кельвин Кляйн является од-
ним из основателей стиля
гранж, который появился в

90-х годах прошлого века. Вдох-
новителями нового стиля яви-
лись дети богатых родителей, ко-
торые из чувства протеста рвали
новую одежду, шили юбки из не-
ровных лоскутов и демонстра-
тивно пачкали себе лица. На по-
диум манекенщиц в «лохмотьях»
и с размазанным гримом впер-
вые вывел бельгийский дизайнер
Мартин Маржиела, после чего
гранж покорил глянцевые журна-
лы и вышел на передовые пози-
ции в индустрии моды. Ему до
сих пор отдают предпочтение
большинство тинейджеров Евро-
пы и Америки. Эпатаж вообще
свойственен миру современной
молодежной моды. Часто на не-
деле моды в Нью-Йорке новые
коллекции представляет голли-
вудская поп-звезда Гвен Сте-
фани (6). Ее собственная марка

L.A.M.B пользуется большим
спросом, что подтверждают сум-
мы доходов от продаж. Эксцен-
тричность в одежде певицы ни-
сколько не уменьшилась даже
после рождения сыновей Кинг-
стона (7) и Зумы.  Она и сей-
час одевается вызывающе, но
тщательно следит за тем, чтобы
сопровождающие ее маленькие
сорванцы выглядели наилучшим
образом.

золушки и феи

Тема детского гардероба в
последнее время не
дает покоя бук-

вально всем извест-
ным дизайнерам.
Джон Гальяно

совместно с модным итальян-
ским брендом Diesel запустил
уникальную линию повседневной
одежды для девочек и мальчиков
от 4 до 16 лет, плюс к этому раз в
год он создает коллекцию вечер-
них туалетов для своих малень-
ких клиентов. Сравнительно не-
давно Джорджио Армани начал
работать над коллекцией одежды
Armani Baby для малышей до 3

В детской моде haute
couture существует це-

лое направление – кре-
стильная одежда катего-

рии прет-а-порте де-люкс

5 6

couture
Ф

о
то

: E
a

st
n

e
w

s

4


